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• Informācija – novērtētu zināšanu un datu kopas, 
kas ir pieejamas un kopīgojamas komunikatīvo 
aktoru (dalībnieku) vidū problemātiskā situācijā 
(Kim & Grunig, 2011)

• Maldinoša (misleading) informācija – izveidota vai 
izplatīta bez manipulatīviem vai ļaunprātīgiem 
nodomiem (UNESCO, 2018).

• Dezinformācija – «apzināti (bieži organizēti) 
mēģinājumi apmulsināt vai manipulēt» (UNESCO, 
2018) ekonomisku vai politisku iemeslu dēļ vai 
vienkārši izjaucot publiskās komunikācijas 
procesus.



• Dezinformācija ietver visa veida nepatiesu, kļūdainu vai 
maldinošu informāciju, kas ir izstrādāta, prezentēta un 
reklamēta ar nolūku radīt kaitējumu sabiedrībai vai gūt 
peļņu. (Eiropas Komisijas Augsta līmeņa Ekspertu grupa, 
2018).

• 3 kritiskie kritēriji:

1. Maldināšana
2. Kaitējuma potenciāls
3. Nodoms nodarīt kaitējumu

• Kritēriji izslēdz:
– maldinošos (deceptive) vēstījumus, kas var radīt kaitējumu bez 

izplatītāju ziņas (misinformation).
– Nemaldinošos vēstījumus, kas paredzētas, lai kaitētu citiem 

(piem, aizspriedumi par rasi, seksuālo vai dzimumu identitāti). 



Sociālo mediju platformas

• Dezinformācijas izplatīšana sociālo mediju platformās ir
kļuvusi par kritisku sabiedrības interešu problēmu.
– Politiski un ekonomiski motivēti aktori platformas izmanto, lai

izplatītu propagandu, naida runu un sazvērestības teorijas.
– Pilsoņi tiek pārpludināti ar ļoti polarizējošiem ziņojumiem un 

troļļu retorikas koordinētiem
mēģinājumiem manipulēt ar sabiedrisko domu.

– Ārzemju aģenti, interešu grupas, uz peļņu balstīti aktori savās
kopienās dalās ar sensacionāliem vēstījumiem, «clickbait» 
saturu un augsti politizētās ietekmes kampaņām.

• Savienojumā ar uzticības līmeņa kritumu plašsaziņas 
līdzekļiem un valsts institūcijām, pieaug bažas par 
dezinformācijas ietekmi uz sabiedrību.

Bradshaw, S., Howard, P., Kollanyi, B., Neudert, L.M. (2020). Sourcing and Automation of Political News 
and Information over Social Media in the United States,2016-2018. Political Communication, 37, P. 174 



• 2018.gadā Eiropas Savienības valstu Mediju 
plurālisma monitoringa ziņojums:
– Satura agregatoriem un sociālajām platformām ir 

dominējošs stāvoklis un ietekme uz ziņu 
veidošanas un izplatīšanas nozari, kā
arī auditorijas paradumiem.

– Izaicinājumi: algoritmi, mākslīgais intelekts un 
automatizācija (informācijas ražošana un 
izplatīšana).



Metodoloģija

• Facebook lapu kontentanalīze
– Facebook analīzes rīks CrowdTangle

• Izvēlētais laika periods: 
– 12.marts 2020 – 11.marts 2021

• Pētījuma objekts: FB lapas, kurās identificēta 
dezinformācija

• Pētījuma priekšmets: FB dezinformācijas ierakstu 
izplatīšanās tīkls un lietotāju emocijas



Tīkls (12.marts 2020 – 11.marts 2021)

Raidījums Brīvvalsts TV
• Gaismas Tīmeklis
• Sabiedriskie Satversmes Sargi
• Brīvības Platforma
• MainamPasauli – News
• Gaismas Tīmeklis 2
• Patiesība par 5G
• CTUZS Aldis Ramma
• Janis Plavins Page
• Latvijas Alternatīvās Informācijas Medijs



Lietotāju interakcija dažādos ierakstos
(12.marts 2020 – 11.marts 2021)



Lietotāju interakcijas un emociju dalījums
(12.marts 2020 – 11.marts 2021)



Interakcijas izmaiņas 
(12.marts 2020 – 11.marts 2021)



Dezinformācijas lapu sekotāju dinamika
(12.marts 2020 – 11.marts 2021)



Statistika un atgriezeniskā saite

Raidījums «Brīvvalsts TV» (kopš 15.02.2021)

• 4 raidījumi

• Kopumā veikti 19 ieraksti 9 lapās

• 2 098 interakcijas  



Diskusijai

• Maldīgas informācijas izplatīšanās tīkls un 
sekotāju skaits pieaug, taču platformas 
darbības izmaiņas apgrūtina un ierobežo 
satura izplatīšanos.

• Dezinformācijas pētniecības izaicinājums ir 
informācijas fiksēšana reāllaikā. Izdzēstā 
informācija (komentāri, ieraksti, lapas) netiek 
iekļauta rīka analīzē.
– Apakšproblēma: netīkamas informācijas bloķēšana



Paldies par uzmanību!

Saziņai: martins.pricins@lu.lv
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